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na de las grandes bases

tedricasdelas politicasde

recortes que se estan apli-

cando en la mayoria de
paises europeos ha sido el estudio
«Crecimiento en tiempos de deudav,
de los catedraticos de Harvard Car-
men Reinhardty Kenneth Rogoff, es-
te ultimo también execonomista en
jefeydirector de investigacién en el
Fondo Monetario Internacional
(FMI) del 2001 al 2004 . En grandes
trazos, los dos economistas con-
cluian, tras estudiar la evoluci6én de
varios paises con una deuda supe-
rior al 90% del producto interior
bruto (PIB) que su crecimiento cae
en picado cuando se supera este um-
bral. Por lo tanto, para recuperar la
senda de crecimiento y poder crear
empleo, es imprescindible rebajar
este porcentaje y para ello lo mds

Contrapunto

SALVADOR
Sabria

| a austeridad,
cuestionada
desde su
propia base

efectivo son las politicas de austeri-
dady de recorte de gastos, con la co-
rrespondiente reduccién de servi-
cios publicos.

Las que habian sido considera-
das casi como verdades absolutas
por muchos dirigentes politicos pa-
rajustificar sus medidas, ahora han
sido cuestionadas por otro infor-
me, realizado porlos investigadores
Thomas Herdon , Michael Ash y Ro-
bertPollin, dela Universidad de Mas-
sachussets, en el que denuncian que
muchas de las bases utilizadas por
Rogoff eran incompletas o que in-
cluso habia errores en algunos cdl-
culos.Y concluyen que el crecimien-
toanual cuando se supera el umbral
de deuda del 90% baja una media de
hastael 2,2%, pero sin llegar a las ci-
fras negativas del 0,1%.

La fuerza de este informe recien-

|

Un nuevo informe
denuncia errores en los
estudios que avalan las
politicas de recortes

te ha marcado incluso algunas de-
claraciones de altos dirigentes mun-
diales previas a la reunién del G-20,
el grupo de los paises mds ricosy las
potencias emergentes. Al margen
del debate cientifico sobre la correc-
cién de un estudio o del otro, 1o que
constata este debate es que la politi-
ca de austeridad a toda costa no so-
lonoeslanica posible, sino que in-
cluso puede llegar a ser contrapro-
ducente para lograr los tedricos
objetivos que persigue.

En las dltimas semanas han si-

do precisamente los altos dirigen-
tes del Fondo Monetario Internacio-
nal, y especialmente su directora
gerente, Christine Lagarde, los que
han levantado mads la voz contra po-
sibles excesosen lavelocidad de apli-
cacién de las medidas de consolida-
cién fiscal, con especial referenciaal
caso de Espana.
Rectificarointentarcorregirel ti-
ro es de sabios, dice el refranero. Pe-
ro cuando se trata de cambiar o mo-
dular medidas que han provocado
en algunos casos miles de despidos,
reducciones de servicios publicos o
rebajas en el sistema de pensiones,
lo importante es pasar rdpidamen-
te ala acciény, sobre todo, adoptar
acuerdos para que no vuelvan a co-
meterse errores de este calado.=
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omartbox’
para ninos

Una empresa catalana crea cofres que
proponen experiencias para los mas pequenos

‘ ANNA CIVIT

BARCELONA
Talleres familiares, museos, musi-
ca o una sesion de fotos. Estas son
algunas delasideas que Baby’'n’Joy
propone en sus cofres de experien-
cias.Laempresaofrece todotipode
actividades pero curiosamente es-
tasvan dirigidas a bebés y ninos de
hasta 10 anos.

Los fundadores son Raquel Abu-
1i, Mireia Cabanes y Toni Parada.
Aunque Abuli es licenciada en di-
seno industrial, Cabanes es econo-
mistay Parada ingeniero informa-
tico, los tres se conocieron cuando
estudiaban un grado de adminis-
tracién empre-
sarial en la es-
cuela de nego-
cios de Esade.

Como pro- HP
yecto final del dIStlntos
entonces estu-
diantes (que for-
maban un gru-
po de trabajo) tenian el reto de pre-
sentar en seis meses un plan de
empresa de una idea que pudiera
serviable.

Abuli recuerda que fue asi co-
mo llegaron las lluvias de ideas y
los encierros maratonianos para
conseguir un proyecto innovador
para el trabajo. En este momen-
to era solamente una meta acadé-
mica pero se lo tomaron «muy en
serio», apunta la joven empresa-
ria. «Siantes de hacer el master al-
guien me hubiera dicho que aca-
baria conuna empresale habria di-
cho que no», afilade Abuli.

Elmdster termindylos tres ami-
gos siguieron con sus vidas. Segin
Abuli, quiza fueron las opiniones

Baby’n’Joy ofrece
nueve productos

mister, los tres  Valorados entre
50y 150 euros

de la gente —«todo el mundo nos de-
ciaque eraunabuenaidea»—o quiza
fuera su instinto, pero durante casi
un ano no consiguioé quitarse de la
cabeza a Baby’n’Joy. Finalmente, y
después de pensarlo mucho, tomé
una decision: volvié de Paris donde
estaba trabajando y monté la em-
presa. «<Fue arriesgado y me costé
decidirme, pero no me arrepiento»,
cuenta Abuli.

Los cofres

Baby’'n’Joy se lanz6 en diciembre
del 2012. «<Llegamos un poco tarde
para la campana de Navidad, pero
lo utilizamos pa-
ra hacer un test
de mercado», di-
ce. Algunos de
sus productos tu-
vieron muy bue-
na aceptacioén en
el mercado, pero
reconoce que el
préximo paso es
invertir mucho en comunicacién.
«Sabemos que, cuando lo conocen,
lo compran», anade la empresaria
mientras reafirma que ahora hay
que esforzarse en dar a conocer el
producto al gran publico.

La temdtica de los cofres
Baby’'n’Joy la escogen en funcién de
unestudiodemercado.Yunavezde-
cididaescuestién debuscarunbuen
numerodeactividadesrelacionadas
con el tema para dar un abanico am-
plio de ofertas. Disfruta con tu recién
nacido, Diversion para abuelos y nietos,
Talleres para nifios y nifias o Sesion foto-
grdfica para tu bebé son algunos ejem-
plos de cofres que ya comercializan.
Parael 2013 estdn trabajando en dos
experiencias mas.

Raquel Abuli
Vidal

» Cofundadora de
Baby’n’Joy

Estudio ingenieria, se li-
cencio en disefo in-
dustrial e hizo un mas-
ter en administracion
empresarial. En 2012
decidio dejar su trabajo
en Paris para montar
Baby’n’Joy junto a
Mireia Cabanes y Toni
Parada.

De momento tienen en el merca-
do nueve cajas distintas (que osci-
lan entre los 50y los 150 euros) y las
distribuyen en 70 puntos de venta
repartidos entre Madrid y Barcelo-
na. Hasta ahora sus productos se en-
cuentran en pequenasjugueteriasy
centros de puericultura pero parael
2013 la previsién estd en expandir-
se por distintas ciudades espafiolas
y sobretodo entrar en grandes espa-
cios como el Fnac o el Corte Inglés.

Lainternacionalizaciénlatienen
muy presente para el 2014, pero pri-
mero quieren asegurarse el éxito en
Espana. Abuli explica que sus pro-
ductos tienen mucha salida, ya que
no existenadaigual nien Catalunya
nien Espananien ninguna parte de
Europa o América. <De momento, no
tenemos competencia directa», ha-
ce hincapié lajoven empresaria.

Para arrancar el negocio, Abu-

CARLOS MONTANES

li cuenta que consiguieron «algo
mas de 100.000 euros» mediante
aportacién de los propios funda-
dores y la ayuda de amigos y fami-
lares. Poco después, consiguieron
llegar a los 200.000 euros gracias
a un préstamo Enisa para jévenes
empresariosde 75.000 euros. «<Esto
nos dio pulmén», informa Abuli.

De momento, Baby’n’Joy estd
cumpliendo las previsiones mar-
cadas por sus fundadores. Abulire-
conoce que han sido precavidos y
siguiendo su filosofia de despacito
ybuenaletrahabladel futurodesu
empresa con optimismo.

«Practicamente acabamos de
empezar, asi que hay que esperar
un poco», remarca. Para este ejer-
cicio, el objetivo es vender un total
de 5.000 cofres, lo significaria con-
seguir una facturacion de alrede-
dor de 300.000 euros. =




